DE
TELEVISION




* Nuevo entorno

* Retos frente a la TVD



Medio de
socializacion

Identidad

Formacion de
opinion publica

Pluralismo -
Informacion



e 99% tiene tv
e 67%: Todos los dias
e 72%: Tv intna

e Mas de 60%:
Informacion

e Preferencia de
noticias nacionales
y locales

e 9%: Tv comunitaria

CIFRAS

Mayor Medio de
penetracion socializacion

1)\

- Informacion

y pIuraIismoV

- Formacion Entretenimiento
de la opinion
publica

dentidad

* 84% : Es importante

e Mas de 4 horas diarias
® 27% : Solo ve tv

e 73%: Es compaiiia

e Actividad familiar

e Mas de 60% :
Recreacion

e Tv cultural pero
entretenida




DEFENSORIA DEL

CONCESIONARIOS DEL SERVICIO
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Fomento




Explosion de
pantallas

Cambios en la
familia y habitos
de consumo

Desplazamiento
del temor

penetracion del
cable y otros
servicios




Mejor senal:
47%

Mejores
contenidos:

42%

e Mejor programacion

e Canales especializados

e Interactividad

e Configuracion personal de
programacion

e Canales de pague por ver

e Permitir alquiler y/o compra de
programas



FORMACION DE
TELEVIDENTE

| o Alfabetizacion audiovisual.

e Aprovechamiento como instrumento
pedagogico (ciudadano y televidente).

PROMOCION
PARTICIPACION
Y CONTROL
SOCIAL

. /I

<

e Empoderamiento del televidente.
e Suministro de informacion.

e Fomento para la conformacion de
redes.

e Posicionamientode latvenla
agenda publica.

/




PREPARACION
PARA LA
ADAPTACION AL
CAMBIO

TECNOLOGICO
/

e Del televidente: Aprovechamiento de
servicios

e De la industria audiovisual: Nuevas
narrativas y rutinas de produccion

/REGULACI()N\

DE
APLICACIONES
DE LA TDT

e Aplicaciones sociales: Educacion, minorias y\

poblaciones especiales, suministro de
informacion al televidente y espacios de

participacion para promocion del pluralismo

e Otras aplicaciones:

e Interactividad: uso responsable

e Segmentacion de contenidos

e Fomento a la produccion nacional

/




PUESTA EN MARCHA

DE UNA ESTRATEGIA
PEDAGOGICA

SR CAPACITACION Y
CALIDAD DEL
SERVICIO Y
FORTALECIMIENTO
DE LA

PRODUCCION
NACIONAL




